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Digital marknadsforing, 7,5 hp
Digital Marketing, 7,5 HE credits

Beslutad: 2023-05-25
Beslutande: Institutionen for Ekonomi och IT
Galler fran: V24

Kursens mél
Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse
1. redogora for nyckelprinciperna for digital marknadsforing
2. redogora for den digitala kundresan och konsumentbeslut i digitala kanaler

Firdighet och férmaga

3. analysera konsumentbeteende och engagemang i digitala kanaler

4. utveckla effektiva digitala marknadsforingsstrategier, inklusive marknadsforing i sociala
medier, innehallsmarknadsféring och sokmotoroptimering

5. anpassa digitala marknadsforingsstrategier till olika kundsegment

Vérderingsformaga och férhallningssétt

6. vardera framgangen for digitala marknadsforingskampanjer med hjalp av nyckeltal
7. bedoma digitala marknadsforingsstrategier utifran marknadsforhallanden

8. kritiskt forhalla sig till digitala marknadsforingsstrategier, etik och hallbarhet.

Behorighetskrav

Fullgjorda kursfordringar om 60 hp i foretagsekonomi varav 30 hp pa niva 31-60 hp, inklusive
15 hp marknadsforing motsvarande kurserna Marknadsforing I och Marknadsforing II eller
motsvarande.

Formerna for bedomning av studenternas prestationer
. Litteraturseminarium. (mal 1, 2 och 8)
. Projekt. Skriftlig inlamningsuppgift med tillh6érande diskussion och reflektion samt
muntlig framstéllan. Inlaimningen kan ske individuellt eller i grupp, vilket beslutas av
kursansvarig. (mal 3, 4, 5, 6 och 7)

For betyget Godkand pa hela kursen kravs minst Godkénd pa samtliga examinationsmoment.
For betyget Vil godkéand kravs darutover Vil godkénd pa Projekt.
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Nérmare anvisningar, betygskriterier och tidsplan for samtliga bedomningsmoment f6r
ordinarie examination samt omprovning delges studenterna skriftligt i kurs-PM vid kursens
start.

Kursens innehall

Kursen innehaller grundlaggande begrepp, modeller och teoribildning inom digital
marknadsforing samt Amnen som bland annat marknadsforing i sociala medier,
innehallsmarknadsforing och skmotoroptimering. Kursen behandlar ocksa den digitala
marknadsforingens forhallande gentemot omvirlden utifran etik och hallbarhet,
segmentering, malgruppsbestimning, konsumentbeteende samt den digitala kundresan.

Kursen syftar till att studenten ska utveckla grundlaggande kunskap om begrepp och
teoribildning inom digital marknadsforing och digitala kundresor samt férmaga att ta fram
och anpassa digitala marknadsforingsstrategier till olika kundsegment. Vidare ska studenten
utveckla insikter om hur man varderar framgang for digitala marknadsforingskampanjer
samt anpassar strategier till forandrade marknadsférhallanden.

Ovriga foreskrifter
Betygskala: Underkand, Godkand eller Val godkand
Undervisningssprak: Undervisningen bedrivs pa svenska.

Generella regler for examination vid Hogskolan Vist finns pa www.hv.se.
Om den studerande har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod pa grund av

funktionsnedséttning har examinator rétt att examinera den studerande i en anpassad
examinationsform.

Niva

Grundniva

Successiv fordjupning
G2F - grundniva, har minst 60 hp kurs/er pa grundniva som foérkunskapskrav

Huvudomrade(n)

Foretagsekonomi
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