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Internationell marknadsforing, 7,5 hp
International marketing, 7,5 HE credits

Beslutad: 2021-03-05
Beslutande: Institutionen for Ekonomi och IT
Galler fran: H21

Kursens mal
Kursens syfte ar att studenten ska na fordjupad kunskap inom omradet internationell
marknadsforing. Efter avslutad kurs ska studenten kunna f6ljande:

Kunskap och forstaelse

1. Visa kunskap och forstaelse inom omradet internationell marknadsforing, dels avseende
overblick 6ver omradet och aktuell forskning, dels avseende fordjupade kunskaper inom vissa
delar av omréadet.

Fardighet och férmaga

2. Visa formaga att kritiskt tolka och analysera komplexa foreteelser, fragestéllningar och
situationer inom omradet internationell marknadsféring med hansyn till olika sociala,
miljomassiga och ekonomiska aspekter inom dmnet;

3. Visa formaga att genom tillimpning av relevanta metoder soka, samla in, vardera och
kritiskt tolka relevant information inom omradet internationell marknadsforing;

4. Visa formaga att muntligt och skriftligt klart redogora for och diskutera sina argument och
slutsatser i enlighet med akademiska krav pa innehall, sprak och form.

Vérderingsformaga och férhallningssétt

5. Visa formaga att kritiskt diskutera vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter av
relevans for omradet internationell marknadsféring;

6. Visa formaga att kritiskt diskutera foreteelser, fragestéallningar och situationer av relevans
for omradet internationell marknadsforing.

Behorighetskrav
Kandidatexamen om 180 hogskolepoing med 90 hogskolepoidng i huvudomradet
foretagsekonomi eller motsvarande.

Formerna for beddmning av studenternas prestationer
Kursen examineras genom individuell skriftlig tentamen (larandemal 1, 4, 5 och 6) och
inldamningsuppgift(er) med individuell muntlig presentation vid seminarium (larandemal 1-6).
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Nérmare anvisningar, betygskriterier, och tidplan fér samtliga bedomningsmoment for
ordinarie examination samt omprovning delges studenterna skriftligt i kurs-PM vid kursens
start.

Kursens innehall

Kursen ar uppdelad i tre huvudomraden: analys, strategiutveckling och
strategiimplementering.

Del 1 fokuserar pa analyser av den globala omvérlden samt hur omvarlden paverkar foretags
verksamhet.

Del 2 inriktar sig mot internationella marknadsstrategier som finns tillgangliga for sma,
medelstora samt stora foretag som gor det mojligt for dem att konkurrera pa den globala
marknaden.

Del 3 handlar om internationella kommunikations-, distributions- och prissittningsstrategier
som stoder expansion samt etablering av foretag pa internationella marknader.

Kursen betonar sociala, miljomassiga och ekonomiska hansynstaganden vid olika steg inom
internationell marknadsforing.

Ovriga foreskrifter

Betygskala: F/Fx/E/D/C/B/A - Otillrackligt, Otillrackligt - ytterligare prestationer kravs innan
betyg kan ges, Tillrackligt, Tillfredsstallande, Bra, Mycket bra, Utmarkt

Undervisningssprak: Undervisningen bedrivs pa engelska.

Generella regler for examination vid Hogskolan Vast finns pa www.hv.se.
Om den studerande har ett beslut/rekommendation om sarskilt pedagogiskt stéd pa grund av

funktionsnedsattning har examinator ratt att examinera den studerande i en anpassad
examinationsform.

Niva
Avancerad niva

Successiv fordjupning
A1N - avancerad niva, har endast kurs/er pa grundniva som férkunskapskrav

Huvudomrade(n)

Foretagsekonomi
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