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Marknadsforing I, Nét, 7,5 hp
Marketing I, Web-based, 7,5 HE credits

Beslutad: 2019-02-14
Beslutande: Institutionen for Ekonomi och IT
Galler fran: H19

Kursens mal
Kursen syftar till att studenten ska uppna grundlaggande kunskaper inom omradet
marknadsforing. Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. Redogora for centrala och grundlaggande teorier, begrepp, modeller och metoder inom
omradet marknadsforing;

2. Beskriva marknadsforingens roll i organisationer och kopplingen till det omgivande
samhallet.

Firdighet och formaga
3. Sjalvstandigt genomfora (dvs soka, samla in, vardera och analysera information) samt
skriftligt kommunicera egna analyser av marknadsforingsfenomen.

Vérderingsformaga och férhallningssétt
4. Kritiskt diskutera grundldggande teorier, begrepp, modeller och metoder samt gora
bedomningar av och foresla 16sningar pa olika slags marknadsforingsrelaterade problem.

Behorighetskrav
Grundlaggande behorighet

Formerna for bedomning av studenternas prestationer

Kursen examineras genom en hemtentamen (larandemal 1,2 och 4) samt en skriftlig rapport
som utarbetas i grupp (larandemal 3 och 4) och redovisas i seminarieform. Narmare
anvisningar, betygskriterier och tidsplan for samtliga bedomningsmoment for ordinarie
examination samt omprovning delges studenten skriftligt i kurs-pm vid kursens start.

Kursens innehall

Med utgangspunkt fran en allméan 6versikt 6ver olika perspektiv pa marknadsforing och dess
funktion inom organisationer, ger kursen en introduktion till amnet marknadsféring. Det
huvudsakliga innehallet kan delas in i fem teman:

« Det forsta temat berér marknadsféringens grunder med avseende pa begrepp, dess roll och
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utveckling.

+ Det andra temat tar upp grundprinciper inom marketing management. Har behandlas den
strategiska planeringsprocessen.

« [ det tredje temat behandlas marknadsmixen. I det har temat behandlas dven fragor
relaterade till digital marknadsforing samt varumarkesutveckling.

+ Det fjarde temat handlar om grundprinciperna for relationsorienterad marknadsforing.

« Inom ramen for det femte och sista temat behandlas olika sociala aspekter av
marknadsforing i organisationer.

Ovriga foreskrifter
Betygskala: Underkand, Godkénd eller Val godkand

Undervisningssprak: Undervisningen bedrivs pa svenska.
Generella regler for examination vid Hogskolan Vast finns pa www.hv.se.
Om den studerande har ett beslut/rekommendation om sarskilt pedagogiskt stéd pa grund av

funktionsnedsittning har examinator ritt att examinera den studerande i en anpassad
examinationsform.

Overlappar annan kurs

MFA101 Marknadsforing 1, 7,5 hp 6verlappar med 7,5 hp.
MAR200 Marknadsforing, 7,5 hp 6verlappar med 7,5 hp.

Niva
Grundniva

Successiv fordjupning
GIN - grundniva, har endast gymnasiala forkunskapskrav

Huvudomrade(n)

Foretagsekonomi
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